
男らしさ・女らしさボーダレス化加速中

1980 年代までは、スケバン、オヤジギャルなど、女性の男性化が話題の中心だったが、最近は、男性化粧品、
メンズエステ、噛めば香るガム、逆玉の輿的な格差婚、育児パパ、と男性の変貌も著しい。ジェンダー（社会的性
役割）の境目がなくなり、女性の社会進出が目覚しい一方で、働きながら家事、育児をこなす男性も増えている。
化粧をするのは女性、オタクは男性といった、固定概念は通用しなくなり、男性でも過度におしゃれに気を遣う
「メトロセクシャル」、女性版オタクの「腐女子」などが話題になったのは記憶に新しい。

男らしさ・女らしさボーダレス化の歴史
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電通的・男心女心マーケティング

タフでしなやかな
「男前おんな」

家事も育児も平等負担
「今どきパパ」

キャリーバッグは、
フィギュアや漫画でいっぱい
女性版オタク「腐女子」

エステで顔パック
「メトロセクシャル」

近年の商品・サービス・コンテンツなどのヒット傾向を見ていると、男と女の「らしさ」は逆転傾向にあり、従来型の男女像
があてはまらなくなっています。ここでは、いまどきの男心、女心を解き明かし、今後のマーケティングのヒントをご紹介します。




